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UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLÂNDIA 
  

FICHA DE COMPONENTE CURRICULAR

 

CÓDIGO:
 

COMPONENTE CURRICULAR:
COMPOSTO MERCADOLÓGICO

UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
FACULDADE DE GESTÃO E NEGÓCIOS

SIGLA:
FAGEN

CH TOTAL TEÓRICA:
60 horas

CH TOTAL PRÁTICA:
- horas

CH TOTAL:
60 horas

 

1. OBJETIVOS

Entender o planejamento e a operacionalização do composto mercadológico.

 

2. EMENTA

Composto mercadológico: produto, preço, praça e promoção. Plano de marke�ng.

 

3. PROGRAMA

1. Produto

1.1.  Produtos.

1.2. Novos produtos.

1.3. Marcas.

1.4. Serviços.

2. Preço

2.1. Conceitos e elementos da gestão de preços.

2.2. Definição de preços.

2.3. Decisões de preços para novos produtos.

3. Praça

3.1. Canais de distribuição.

3.2. Varejo, atacado e logís�ca.

4. Promoção

4.1. Obje�vos da comunicação integrada de marke�ng.

4.2. Orçamento da comunicação integrada de marke�ng.

4.3. Ferramentas promocionais: radiodifusão, mídia impressa, digital etc.

5. Plano de marke�ng

5.1. Auditoria de marke�ng.
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5.2. Definição dos obje�vos de marke�ng.

5.3. Proposta estratégica de marke�ng: segmentação, mercado-alvo e posicionamento.

5.4. Plano de ação.

5.5. Orçamento.

5.6. Controle.
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