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Tornar os alunos capazes de analisar o ambiente econômico em que uma empresa opera, entendendo os 
limites que este ambiente coloca para a empresa perseguir seus objetivos. 
 

 

 

O mecanismo de tomada de decisões. A teoria do consumidor e determinação da demanda individual e de 
mercado. Medidas de sensibilidade da demanda: as elasticidades. A teoria da produção e a demanda por 
fatores. Custos de produção: teoria tradicional e moderna. Preço e produção sob concorrência pura. Preços e 
produção no monopólio puro. Monopólio X competição perfeita. Controle do monopólio. Monopólio 
bilateral. Preço e produção em concorrência monopolista. Modelos clássicos de oligopólio. Cartéis e fusão: a 
solução de coalizão. A moderna teoria dos oligopólios. 
 
 

 

1. Introdução à Disciplina 
1.1 Conceitos Básicos em Economia.  
1.2 Conceito de Firma e quase-firma. 
1.3 Estrutura da Empresa. 
1.4 Demanda e Oferta. 
1.5 Mercados de Bens e Serviços. 
1.6 Conceitos de Elasticidade-preço e renda. 

 
2 Teoria da Produção: À guisa de revisão 
2.1 A produção e a firma (revisão). 
2.2 Função de Produção. 
2.3 Fatores de Produção. 
2.4 Produtividade Média e Marginal. 
2.5 Tecnologia e Substitutibilidade de fatores. 
3 Os Custos da Produção 
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3.1 Os custos no curto e longo prazos. 
3.2 Custo e produtividade  
3.3 Análise do ponto de equilíbrio (break-even point) 
3.4 Unidade IV - Estruturas de Mercado (Pricing) 
3.5 Empresas em mercados competitivos 
3.6 Monopólio e Oligopólio 
3.7 Concorrência monopolística. 
3.8 Teoria dos Jogos 

  
4 Teoria da Determinação dos Preços 
4.1 Preços como estratégia de crescimento 
4.2 Otimização dos lucros 
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