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UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLÂNDIA 
  

FICHA DE COMPONENTE CURRICULAR

 

CÓDIGO:
 

COMPONENTE CURRICULAR:
COMPOSTO MERCADOLÓGICO

UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
FACULDADE DE GESTÃO E NEGÓCIOS

SIGLA:
FAGEN

CH TOTAL TEÓRICA:
60 horas

CH TOTAL PRÁTICA:
-- horas

CH TOTAL:
60 horas

 

1. OBJETIVOS

Apresentar e discu�r o planejamento, implantação e avaliação das a�vidades rela�vas ao composto
mercadológico.

 

2. EMENTA

Produto; Precificação; Distribuição; Comunicação da oferta.

 

3. PROGRAMA

1. Produto

1.1 Produtos.

1.2 Novos produtos.

1.3 Marcas.

1.4 Serviços.

 

2. Precificação

2.1 Conceitos e elementos da gestão de preços.

2.2 Definição de preços.

2.3 Decisões de preços para novos produtos.

 

3. Distribuição

3.1 Planejamento da distribuição.

3.2 Estrutura dos canais de distribuição.

3.3 Varejo, atacado e logís�ca.
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4. Promoção

4.1 Obje�vos da comunicação integrada de marke�ng.

4.2 Planejamento da comunicação integrada de marke�ng.

4.3 Avaliação da comunicação integrada de marke�ng
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Documento assinado eletronicamente por Eduardo Giarola, Presidente, em 13/10/2020, às 20:27,
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outubro de 2015.

Documento assinado eletronicamente por Kárem Cris�na de Sousa Ribeiro, Diretor(a), em 15/10/2020,
às 14:05, conforme horário oficial de Brasília, com fundamento no art. 6º, § 1º, do Decreto nº 8.539, de 8
de outubro de 2015.

A auten�cidade deste documento pode ser conferida no site
h�ps://www.sei.ufu.br/sei/controlador_externo.php?
acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o código verificador 2318895 e o
código CRC F9E5EED1.

http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://www.sei.ufu.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0


13/10/2021 17:06 SEI/UFU - 2318895 - Ficha de Componente Curricular

https://www.sei.ufu.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=2617297&infra_sistema=… 3/3

Referência: Processo nº 23117.061000/2020-26 SEI nº 2318895


