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Objetivo da Disciplina: 
 

 Apresentar ao aluno as principais Decisões , Políticas e  Estratégias do Composto 
Mercadológico e analisar as Implicações Específicas de cada elemento, através de um 
necessário e amplo Controle Mercadológico. 
  

Ementa do Programa: 
 

 Decisões e Políticas de Produtos 

 Decisões e Políticas de Preços 

 Decisões e Políticas de Canal 

 Decisões e políticas de Comunicação/Promoção  
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1- Estratégia de Produtos e Marcas  
 

1.1- O Conceito de um Produto 
1.1.1- Estratégia de Composto de Marca  

      1.2- Estratégia de Desenvolvimento do Novo Produto 
1.2.1- O Dilema do Desenvolvimento do Novo Produto 
1.2.2- Fases do Desenvolvimento do Novo Produto 
1.2.3- Teste de Marketing, Comercialização e Adoção do Novo Produto pelo 

consumidor 
      1.3- Estratégia de Ciclo de Vida de um Produto 

1.3.1- O Conceito de Ciclo de Vida do Produto 
1.3.2- Estratégias de Marketing para as diferentes fases do Ciclo de Vida do 

produto.  
 
 
2- Decisões e Políticas de Preços 
 
      2.1-  Determinação de Preço  na Teoria e Prática 
      2.2-  Princípios das Reações às Alterações de Preços 
      2.3-  Determinação de Preço de Linha de Produtos e Outros Problemas de Decisões    
              Preço 
        
 
3- Decisões e Políticas de Canal 
 

3.1-    Natureza e tipos de Canais de Marketing e Intermediários 
3.2-    Mudança de Empresa do Canal 
3.3-    Decisões de Projeto de Canal    

      3.4-   Decisões de Administração de Canal 
      3.5-   Decisões de Modificação de Canal 
 
 
4- Decisões e Políticas de Comunicação / Promoção 



 
4.1- Modelos de Processo de Persuasão 
4.2- O Modelo de Comunicação 
4.3- O Composto de Promoção 
4.4- Decisões de Propaganda: Metas, Volume,  Mídia,  Despesas e Mensuração do 

Efeito de Propaganda 
 
 
 
 
 

 
 

 


