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1. OBJETIVOS

Apresentar os conceitos de estratégia de marke�ng, possibilitando ao aluno ter uma visão crí�co-analí�ca
com relação à atuação de uma organização no mercado, estabelecendo habilidades de planejamento
estratégico de marke�ng e incen�vando a inovação para o sucesso da organização no mercado.

2. EMENTA

Introdução à estratégia mercadológica; Elementos da estratégia mercadológica; Análise do mercado
compe��vo; Análise da posição compe��va; Elaboração da estratégia de marke�ng; Planejamento
estratégico de marke�ng.

 

3. PROGRAMA

1. Introdução à estratégia mercadológica.

1.1 Conceitos de estratégia, marke�ng e estratégia de marke�ng.

1.2 Tipos de estratégia.

1.3 Importância da estratégia mercadológica.

1.4 É�ca na estratégia de marke�ng.

 

2. Elementos da estratégia mercadológica.

2.1 Segmentação de mercado.

2.2 Definição do mercado-alvo.

2.3 Diferenciação compe��va.

2.4 Posicionamento.

 

3. Análise do mercado compe��vo.



13/10/2021 17:54 SEI/UFU - 2836864 - Ficha de Componente Curricular

https://www.sei.ufu.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=3191830&infra_sistema=… 2/3

3.1 O macroambiente de marke�ng.

3.2 Análise do consumidor.

3.3 Análise setorial.

3.4 Análise da concorrência.

3.5 O ambiente mutável do mercado.

3.6 Análise da demanda futura e das exigências do mercado.

3.7 Iden�ficação e análise das oportunidades e ameaças do mercado.

 

4. Análise da posição compe��va.

4.1 O microambiente de marke�ng.

4.2 Análise do ambiente interno e estrutura organizacional.

4.3 Análise da base de recursos da organização.

4.4 Iden�ficação e análise dos pontos fortes e fracos da organização.

 

5. Elaboração da estratégia de marke�ng.

5.1 O papel da inovação e da tecnologia da informação para elaboração de posições compe��vas.

5.2 Declaração do propósito da organização.

5.3 Seleção do mercado-alvo.

5.4 Desenvolvimento da vantagem compe��va.

5.5 Definição do posicionamento compe��vo.

 

6. Planejamento estratégico de marke�ng.

6.1 Desenvolvimento dos obje�vos e estratégias de marke�ng.

6.2 Decisões de produtos, serviços e marcas.

6.3 Decisões de precificação.

6.4 Decisões de distribuição e conveniência.

6.5 Decisões de comunicação.

6.6 Decisões de força de vendas.

6.7 Orçamento e viabilidade do plano de marke�ng.

6.8 Implementação, gestão e controle do plano de marke�ng.
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