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UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA 

Organiza~oes e Sociedade 

UNIDADE ACADEMICA OFERTANTE: 

FACULDADE DE GESTAO E NEGOCIOS 

CH TOTAL TEORICA: CH TOTAL PRATICA: 

60 __ _ 

OBJETIVOS 

SIGLA: 

FAGEN 

CHTOTAL: 

60 

Refletir criticamente sobre o contexto social, etico e politico em que as organiza96es atuam e as suas 

interdependencias, para saber agir e tomar decisoes de forma etica e responsavel. 

EMENTA 

1. Perspectivas Socio16gicas. 3 Globaliza9ao, pobreza e desigualdades sociais. 3. Mudan9a social, 

participa9ao polftica e cidadania. 4. Vida, trabalho e desemprego nos espa9os urbanos 5. Meios de 

comunica9ao de massa e ideologia. 4 As organiza96es e a ecologia. 

I DESCRI<;AO DO PROGRAMA 
L 

1. Perspectivas sociol6gicas 
1.1 Imagina9ao sociol6gica 
1.2 Principais perspectivas socio16gicas e a analise das organiza9oes 
1.3 A contribui9ao dos classicos: Marx, Weber e Durkeihm 
1.4 Soci61ogos contemponineos: Bourdieu, Giddens e Norbert Elias 
2. Mudan9a social e Globaliza9ao 
2.1 Os impactos da globaliza9ao na sociedade 
2.2 Globaliza9ao e desigualdade 
2.3 As organiza9oes como agentes do processo de globaliza9ao 
3. Movimentos Sociais, Participa9ao politica e cidadania 
3.1 Liberalismo, Democracia e socialismo 
3.2 Democracia e cidadania nas organiza9oes 
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3.4 Movimentos sociais 
4 Trabalho e vida econ6mica 
4.1 Tendencias do sistema ocupacional e a transforma9ao do trabalho 
4.2 Desemprego e inseguran9a no trabalho 
4. 3 Medo, violencia e lazer nas grandes metr6poles 
5. Meios de comunica9oes de massa e ideologia 
5 .I Meios de comunica9ao de massa: conceitos, tipos e caracterfsticas 
5.2 ldeologia: defini9oes e abordagens 
5.3 Ideologia e organiza9oes 
5.4 Internet eo ciberespa9o 
6 A 16gica social do consumo material e simb6lico: a constru9ao das diferencia9oes de classe e 

status. 
6.1 Cultura midiatica e consumo material (produtos e lugares) e simb6lico (ideias, informa9oes e 

sentidos). 
6.2 0 consumismo e o "fetichismo da mercadoria". 
6.3 A forma9ao dos consumidores, clientes, leitores e espectadores em rela9ao aos produtos e 
servi9os 

7 As organiza9oes e o meio ambiente 
7.1 Vi sao geral dos problemas e desafios ambientais 
7.2 0 papel das organiza9oes na produ9ao e solu9ao dos problemas ambientais 
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