
• 

• 

UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA 

Dimensao Antropologica das Organiza~oes 
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I OBJETIVOS I 

SIGLA: 

FAGEN 

CHTOTAL: 

30 ----

I 

r 
Compreender e interpretar as organiza9oes e suas relayoes intemas e extemas em uma perspectiva 
antropol6gica dos aspectos economicos e simb6licos dos processos da vida material 

I I EMENTA 
I I 

I. Introduyao aoestudo de Antropologia. 2. Cultura na perspectiva antropol6gica. 3. Cultura, 
ldentidade e Representayoes Sociais. 4. Antropologia e Administrayao. 

I DESCRI<;AO DO PROGRAMA 
I 

1 - Introdu~ao ao estudo de Antropologia 
1.1 Principais pensadores da Antropologia 
1.2 Pesquisa antropol6gica 

2 - Cultura na perspectiva antropologica 
2.1 A genese das noyoes de cultura 
2.2 A cultura como visao de mundo 
2.3 Etnocentrismo e relativismo cultural 

I 
I 

2.4 ldentidade cultural na atualidade: multiculturalismo, diversidade e tribalismo urbano 
2.5 Cultura e Administrayao 
3. Cultura, identidade e representa~oes sociais 
3.1 Representa9oes Sociais 
3.2 Cultura Brasileira 
3.3 ldentidade, religiao, politica e ideologia 
3.4 Rituais e simbolos 
3.5 Redes sociais e Cibercultura 



3.6 A cultura da cidade e seus espayos intermedhirios 
4: Antropologia e Administra~ao 
4.1 Cultura organizacional 
4.2 ETNOMARKETING: antropologia, cultura e consumo 
4.3 Cultura, produyao e consumo 
4.4 As contribui9oes da antropologia visual 
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