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OBJETIVOS 

Capacitar os alunos a compreender e aplicar os conceitos de teoria economia, oferta e demanda, 
negocia<;ao atraves da teoria dos jogos e falhas de mercado. 

I EMENTA I 
I. Decisao de Pre<;o no Contexto de Mercado Competitivo 

II. Entendendo o Lado do Consumidor: a Teoria do Comportamento do Consumidor e da 
Demanda 

III. Entendendo o Lado da Empresa: A Teoria do Comportamento do Produtor e da Oferta 0 
Ambiente em que Sao Tomadas as Decisoes de Prodw;:ao e Consumo: As Estruturas de Mercado 
e suas Implicac;:oes na Tomada de Decisao. 

IV. Negociac;:ao: Teoria dos Jogos 
v. Falhas de Mercado 

I PROGRAMA I 
1. Decisao de Pre~o no Contexto de Mercado Competitivo 

1.1. 0 Mecanismo do Mercado: Oferta e Demanda na determinac;:ao do prec;:o 
1.1.1. Equilfbrio de Mercado 
1.1.2. Choques Ex6genos no !ado da Demanda ou da Oferta 
1.1.3. A valia<;ao do Efeito (Parcial) de Bem-Estar Economico de Politi cas Publicas 

em Mercados Competitivos (impastos, subsidios, tarifas, quotas, prec;:os controlados) 
1.2. Elasticidades 
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2. Entendendo o Lado do Consumidor: a Teoria do Comportamento do Consumidor e da' -~:~~i,1a 1 ;/ 
Demanda ---
2.1. Os Desejos dos Consumidores 
2.2. A Renda Limitada 
2.3. 0 Processo Racional de Escolha 
2.4. A Relayao entre Pre9o e Consumo 
2.5. Efeito Renda, Efeito Substitui9ao, e a Inclinayao da Curva de Demanda 
2.6. A Lei da Demanda 
2.7. A Curva de Demanda Individual 
2.8. A Rela9ao entre Renda e Consumo- Curva de Engel 
2.9. Elasticidades de Prevo da Demanda 

3. Entendendo o Lado da Empresa: A Teoria do Comportamento do Produtor e da Oferta 

4. 

5. 

' 6. 

3 .1. Produ9ao 
3.2. Custos 
3.3. Maximiza9ao de Lucros e Perfeita Competi9ao 
3.4. A Curva de Oferta Individual e Agregada 
3.5. Elasticidades de Prevo da Oferta 

0 Ambiente em que Sao Tomadas as Decisoes de ProdufYao e Consumo: As Estruturas 
de Mercado e suas ImplicafYoes na Tomada de Decisao. 
4.1. Perfeita Competiyao 
4.2. Monop6lio 
4.3. Precifica9ao Avan9ada 
4.4. Concorrencia Monopolistica 
4.5. Oligop6lio 

NegociafYao: Teoria dos Jogos 
5.1. Jogos e Decisoes Estrategicas 
5.2. Jogos Repetitivos e Sequenciais 
5.3. Decisoes Estrategicas dos Oligopolistas 

Falhas de Mercado 
6.1. Externalidades 
6.2. Bens Publicos 

6.3.1nforma9ao Assimetrica 
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