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Analisar a gestao de marcas e sua importancia no contexto das decisoes de marketing. 
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E~ENTA 

- Marcas 

- Conceito, elementos, constru~ao e gestao de marcas 
- Brand equity 
- Posicionamento, comunica~ao e decisoes de marca 
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1. Marcas: contexto, conceitos e gestao de marcas 
2. Elementos e valores de marca 
3. Brand equity 
4. Posicionamento e reposicionamento de marcas 
5. Marcas eo comportamento do consumidor 
6. Marcas e a gestao do composto de marketing 

• Marcas pr6prias 

• Extensao de linhas e novas produtos 

• Comunica~ao integrada de marcas 
7. Marcas internacionais 
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