
• 

UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA 

.· · · FlCHA DE CQMPPNENTE CURRICULAR 

CODIGO: COMPONENTE CURRICULAR: 

Marketing Global 

UNIDADE ACADEMICA OFERTANTE: SIGLA: 

FACULDADE DE GESTAO E NEGOCIOS FAGEN 

CH TOTALTEORICA: CH TOTAL PAATICA: CHTOTAL: 

15 15 

I qBJETIVOS I 
~~----------------------~' 

30 

Habilitar o discente a analisar e aplicar conceitos e ferramentas de marketing em neg6cios intemacionais. 

I IEME~iJ:'A I 
I. 0 ambiente do marketing global 

II. As oportunidades do mercado global 
III. Os clientes globais 
IV. As estrategias de marketing global 
V. Programas de marketing global 

I fROGRAMA I 
I. 0 ambiente do marketing global 

• Desafios da nova economia 
• Importancia do marketing global 

II. As oportunidades do mercado global 
• Analise do mercado 
• Determina<;ao dos objetivos de marketing da expansao global 

III. Os clientes globais 
• Segmenta<;ao 
• Sele<;ao de mercado-alvo 
• Posicionamento 

IV. As estrategias de marketing global 
• Estrategias de entrada e expansao 
• Estrategias cooperativas e parcerias estrategicas globais 
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V. Programas de marketing global 
• Decisoes de produto 
• Decisoes de pre9o 
• Decisoes de distribui9ao 
• Decisoes de promo9ao 
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