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OBJETIVOS 

Propiciar ao aluno o entendimento do setor esportivo como um locus de atua<;ao do administrador, por meio 
de aplica<;ao do marketing tradicional no referido sctor, assim como da apresenta<;ao de atividades 
mercado16gicas peculiares ao espo11e. 
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I - A ad min istra<;ao do esporte 

II- Aplica<;oes do marketing tradicionalno espo11e 

' III- 0 consumidor do esp011e 

IV- Pa11icularidades do marketing esp011ivo 

PROGRAMA 

I. A administnwao do esporte 
• Defini<;ao do setor esportivo 
• Evolu<;ao hist6rica da administra<;ao esportiva 
• Segmentos do setor 

2. Aplica<;oes do marketing tradicionalno esporte 
• Decisoes estrategicas 
• Decisoes taticas 

3. 0 con sum idor do esporte 
• Tipos de consumidores 
• 0 torcedor 
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4. Particularidades do marketing esportivo 

• Patrocinio 

• Endosso 

• Agenciamento 

• Administra~ao de arenas 

• Administra~ao de eventos 

• Rela~oes publicas 

• Licenciamento de produtos 

• Naming rights 
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