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TEM 3- Simula~;ao Estrategica de Marketing 

OBJETIVOS 

Possibilitar que o aluno vivencie, em um ambiente simulado de neg6cios, a tomada de decisoes 
estrategicas de marketing, alinhadas com as decisoes taticas do composto mercadol6gico, de modo 

[a compreender o impacto da estrategia e da operac;ao de marketing nos resultados da empresa. 

---mu ______ l EMENTA I 

~--~- Decisocs de entrada em mercados novos 
II. 

Ill. 
IV. 
V. 

VI. 
VII. 

Decisoes sobre mercados-alvo 
Decisoes sobre posicionamento 
Decisoes de Produto 
Decisoes de Pre<yo 
Decisoes de Propaganda 
Decisoes de Pra<ya 

L PROGRAMA ----------
I. Dccisoes de entrada em mercados novos 

• lnvestimentos necess;1rios 
• Curva de ado<yiio da inovayao 
• Estrategia de entrada 

2. Decisoes sobre mercados-alvo 
• Tamanho e perspectivas de crescimento dos segmentos 
• N I vel de concorrencia nos segmentos 

3. J)ecis6es de posicionatnento 
---------------------------



• Objetivos perceptuais por caracterfstica do produto 

• Objetivos perceptuais por dimensao de escalonamento multidimensional 

4. Necessidades de pesquisa mercadol6gica 

• Pesquisa com consumidores 

• Painel de consumidores 

• Painel de distribuic;ao 

• Escalas semanticas 

• Escalonamento multidimensional 

• Previsao de mercado 

• lnteligencia de mercado 

• Experimentos mercadol6gicos 

• Analise conjunta 
5. Decisoes de Produto 

• Portfolio de produtos 

• Caracteristicas dos produtos 

• Nfvel de produc;ao 
6. Decisoes de Prec;o 

• Custo de produc;ao e ganhos de escala 

• Margens de contribuic;ao 
7. Decisoes de Propaganda 

• Despesas de criac;ao 

• Despesas de mfdia 

• Direcionamento aos segmentos-alvo 
8. Decisoes de Distribuic;ao 

• Tamanho da forc;a de vendas 

• Alocac;ao do esforc;o por produto 

• Alocac;ao do esforc;o por canal para cada produto 
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