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OBJETIVOS 

Permitir que o aluno aprenda, em urn ambiente simulado de neg6cios, como desenvolver ofertas 
para mercados com necessidades inexploradas, evitando com isto o enfrentamento competitive nos 
mercados tradicionais. 

I. 
II. 

III. 

I EMENTA 

A no~tao da Estrategia do Oceano Azul 
Cria~tao da oferta do Oceano Azul 
A Estrategia do Oceano Azul como implementa~tao do Marketing 

I PROGRAMA 

9. A no~tao de Oceano Azul como cria~tao de valor para o consumidor 
• Compara~tao Oceano V ermelho x Oceano Azul 

10. Cria~tao do Oceano Azul 
• Atributos competitivos e a Matriz de Avalia~tao de Valor 

I 

l 

• Modelo eliminar-reduzir-elevar-criar para gerar nova curva de valor 
• Novos mercados obtidos com a reconstru~tao das fronteiras do mercado 
• Pesquisando o mercado com a Explora~tao Visual 
• A gera~tao de utilidade como base estrategica 
• Limita~toes organizacionais como barreiras internas a considerar 

11. A necessidade da cria~tao continua de novos oceanos azuis 
12. Compara~tao entre a Estrategia do Oceano Azul e a estrategia de marketing 
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