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OBJETIVOS

O objetivo desta disciplina é auxiliar o aluno no desenvolvimento de suas habilidades de aplicagdo das
estratégias de marketing em empreendimentos sociais, e para tanto, analisar a orientagdo de marketing
societal, indicada para organizagdes coletivas e populares e considerar as especificidades do processo de
planejamento desse tipo de empreendimento.

EMENTA

- Orientagdes de marketing — revisfo e contextualizagfo em relagfo as estratégias organizacionais;

- Orientagfo societal de marketing — conceito e implicagdes nas estratégias de negocios;

- Implicagdes societais no marketing mix, nas decisdes de marketing € nas estratégias organizacionais
voltadas ao ambiente interno;

- Especificidades do processo de planejamento de marketing em empreendimentos sociais coletivos.

PROGRAMA

« Orientagdes de marketing: implicag3es nas estratégias de negocios;

* Bases teoricas da orientagdo de marketing societal: as consideragdes sobre ética e sociedade;

« Implicagdes da orientagdo societal sobre as estratégias competitivas;

+ Implicag¢des da orientagdo societal sobre as estratégias voltadas ao ambiente interno;

+ Planejamento de marketing dentro do viés societal para empreendimentos sociais: logica,
processo e controle social.
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