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OBJETIVOS 

0 objetivo desta disciplina e auxiliar o aluno no desenvolvimento de suas habilidades de aplica~ao das 
estrategias de marketing em empreendimentos sociais, e para tanto, analisar a orienta~ao de marketing 
societal, indicada para organiza~oes coletivas e populares e considerar as especificidades do processo de 
planejamento desse tipo de empreendimento. 

I EMENTA I 
- Orienta~oes de marketing- revisao e contextualiza~ao em rela~ao as estrategias organizacionais; 
- Orienta~ao societal de marketing- conceito e implica~oes nas estrategias de neg6cios; 
- Implica~oes societais no marketing mix, nas decisoes de marketing e nas estrategias organizacionais 
voltadas ao ambiente interno; 

- Especificidades do processo de planejamento de marketing em empreendimentos sociais coletivos. 

I PROGRAMA I 

• Orienta9oes de marketing: implica9oes nas estrategias de neg6cios; 
• Bases te6ricas da orienta9ao de marketing societal: as considera9oes sobre etica e sociedade; 
• Implica9oes da orienta9ao societal sobre as estrategias competitivas; 
• Implica9oes da orienta9ao societal sobre as estrategias voltadas ao ambiente interno; 
• Planejamento de marketing dentro do vies societal para empreendimentos sociais: 16gica, 
processo e controle social. 
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