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I OBJETIVOS I 
Propiciar ao aluno o entendimento do setor publico como urn locus de atuar;ao do administrador de 
marketing, por meio de aplicar;ao do marketing tradicional no referido setor, assim como da 
apresentar;ao de atividades mercadol6gicas peculiares a ar;ao govemamental. 

I EMENTA l 
- L6gica do marketing no setor publico 
- Aplicayao das ferramentas de marketing no setor publico 
- Atra9ao de investimentos 

I PROGRAMA I 
1. L6gica do marketing no setor publico 

• Atendimento das necessidades do cidadao 
• Promor;ao do bem-estar social 

2. Aplicar;ao das ferramentas de marketing no setor publico 

• 4 P's 

• Marc as 

• Servir;os 

3. Atrar;ao de investimentos 
• Aprimoramento de lugares 

• Imagem do Iugar 

• Mercados de turismo e de receptivo 
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