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CÓDIGO:
 

COMPONENTE CURRICULAR:
MARKETING ESPORTIVO

UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
FACULDADE DE GESTÃO E NEGÓCIOS

SIGLA:
FAGEN

CH TOTAL TEÓRICA:
60 horas

CH TOTAL PRÁTICA:
-- horas

CH TOTAL:
60 horas

 

1. OBJETIVOS

Propiciar ao aluno o entendimento do setor espor�vo como um locus de atuação do administrador, por meio
de aplicação do marke�ng no referido setor, assim como da apresentação de a�vidades mercadológicas
peculiares ao esporte.

 

2. EMENTA

A administração do esporte; Decisões mercadológicas aplicadas ao esporte; O consumidor do esporte;
Par�cularidades do marke�ng espor�vo; Tópicos contemporâneos do marke�ng espor�vo.

 

3. PROGRAMA

1. A administração do esporte

1.1 Definição do setor espor�vo.

1.2 Esporte e sociedade.

1.3 Evolução histórica da gestão espor�va.

1.4 Segmentos do setor.

1.5 Questões reguladoras.

 

2. Decisões mercadológicas aplicadas ao esporte

2.1 Produto.

2.2 Comunicação.

2.3 Preço.

2.4 Distribuição.
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3. O consumidor do esporte

3.1 Tipos de consumidor do esporte.

3.2 O torcedor: criando, mantendo e aumentando a conexão.

3.3 Diferenças entre o consumidor tradicional e o espor�vo.

 

4. Par�cularidades do marke�ng espor�vo

4.1 Patrocínio.

4.2 Endosso.

4.3 Agenciamento.

4.4 Administração de arenas e espaços espor�vos.

4.5 Administração de eventos.

4.6 Relações públicas.

4.7 Licenciamento de produtos.

4.8 Namingrights.

 

5. Tópicos contemporâneos do marke�ng espor�vo

5.1 Novos desafios.

5.2 Possibilidades de atuação no relacionamento com o consumidor.
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