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FICHA DE COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO: COMPONENTE CURRICULAR:
Atividade Curricular de Extensdao em Composto Mercadolégico
UNIDADE ACADEMICA OFERTANTE: SIGLA:
Faculdade de Gestdo e Negédcios FAGEN
CH TOTAL TEORICA: CH TOTAL PRATICA: CH TOTAL:
0 horas 30 horas 30 horas
1. OBJETIVOS

Entender o planejamento e a operacionalizacao do composto mercadoldgico em
praticas extensionistas

2. EMENTA

Desenvolver atividades curriculares de extensao em composto mercadoldgico:
produto, preco, praca e promocao. Plano de marketing.

3. PROGRAMA
Desenvolver projeto de extensao em um ou mais tépicos:

1. Produto

1.1 Produtos.

1.2 Novos produtos.

1.3 Marcas.

1.4 Servicos.

2. Preco

2.1 Conceitos e elementos da gestao de precos.
2.2 Definicao de precos.

2.3 Decisdes de precos para novos produtos.
3. Praca

3.1 Canais de distribuicao.

3.2 Varejo, atacado e logistica.

4. Promocao



4.1 Objetivos da comunicacao integrada de marketing.

4.2 Orcamento da comunicacao integrada de marketing.

4.3 Ferramentas promocionais: radiodifusao, midia impressa, digital etc.

5. Plano de marketing

5.1 Auditoria de marketing.

5.2 Definicao dos objetivos de marketing.

5.3 Proposta estratégica de marketing: segmentacdo, mercado-alvo e posicionamento.
5.4 Plano de acao.

5.5 Orcamento.

5.6 Controle.
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