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Administracdo Mercadologica 1

Objetivo da Disciplina:

e Apresentar ao aluno as principais Decisfes , Politicas e Estratégias do Composto
Mercadolégico e analisar as Implicacdes Especificas de cada elemento, através de um
necessario e amplo Controle Mercadolégico.

Ementa do Programa:

Decisdes e Politicas de Produtos

Decisbes e Politicas de Precos

Decisfes e Politicas de Canal

Decisbes e politicas de Comunicacdo/Promoc¢ao

Bibliografia Basica:

KOTLER , Philip. Administracdo de Marketing : Analise, Planejamento, Implementacéo e
Controle. S. Paulo, Atlas, 1994

COBRA, Marcos. Marketing Basico : Uma Perspectiva Brasileira. 3" ed., S. P., Atlas, 1987

ROCHA , A & CHRISTENSEN, C. Marketing: Teoria e Pratica no Brasil. S.P., Atlas, 1987
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Coordenador do Curso Diretor

Programa da Disciplina -CAA65 Administracdo Mercadoldgica 2

1- Estratégia de Produtos e Marcas

1.1- O Conceito de um Produto

1.1.1- Estratégia de Composto de Marca

1.2- Estratégia de Desenvolvimento do Novo Produto

1.2.1- O Dilema do Desenvolvimento do Novo Produto
1.2.2- Fases do Desenvolvimento do Novo Produto
1.2.3- Teste de Marketing, Comercializacdo e Adoc¢ao do Novo Produto pelo

consumidor

1.3- Estratégia de Ciclo de Vida de um Produto

1.3.1- O Conceito de Ciclo de Vida do Produto
1.3.2- Estratégias de Marketing para as diferentes fases do Ciclo de Vida do

produto.

2- Decis0es e Politicas de Precos

2.1-
2.2-
2.3-

Determinacédo de Preco na Teoria e Pratica

Principios das Reacdes as Alteracdes de Precos

Determinacédo de Preco de Linha de Produtos e Outros Problemas de Decisdes
Preco

3- DecisOes e Politicas de Canal

3.1-
3.2-
3.3-
3.4-
3.5-

Natureza e tipos de Canais de Marketing e Intermediarios
Mudanca de Empresa do Canal

Decisbes de Projeto de Canal

Decisbes de Administragédo de Canal

Decisdes de Modificagao de Canal

4- Decisdes e Politicas de Comunicacao / Promocéo




4.1-
4.2-
4.3-
4.4-

Modelos de Processo de Persuasao

O Modelo de Comunicacao

O Composto de Promocao

Decisdes de Propaganda: Metas, Volume, Midia, Despesas e Mensuracao do
Efeito de Propaganda
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